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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国制鞋行业深度调研与投资前景研究报告》共十

八章。首先介绍了制鞋相关概述、中国制鞋市场运行环境等， 接着分析了中国制鞋市场发展

的现状，然后介绍了中国制鞋重点区域市场运行形势。随后，报告对中国制鞋重点企业经营

状况分析，最后分析了中国制鞋行业发展趋 势与投资预测。您若想对制鞋产业有个系统的了

解或者想投资制鞋行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

    新世纪以来，随着我国国民经济的发展，国内鞋业迅速崛起，市场趋于成熟。回首鞋业发

展初期，国内鞋企仅有数十家，并且制造工艺也不成熟；而如今，国内大大小小的鞋企早已

数逾千家，制造工艺也得到了显著的提高，并呈现出多元化的发展态势。历经数十年的发展

，我国的鞋业制造已逐渐与国际接轨。在当今世界经济体制下，鞋类制造是我国重要的轻工

业之一。根据我国庞大的消费人口数据及人民生活水平提高等因素分析表明，未来十年内，

国内鞋业市场前景依然可观。 

 

 第一章 制鞋行业发展概述 

 第一节 制鞋定义及分类 

 一、鞋的定义 

 二、鞋的种类 

 三、鞋的特性 

 第二节 制鞋行业的界定 

 一、行业经济特性 

 二、主要细分行业 

 三、产业链结构分析 

 第三节 制鞋行业发展成熟度分析 

 一、行业发展周期分析 

 二、行业中外市场成熟度对比 

 三、行业及其主要子行业成熟度分析 

 

 第二章 全球制鞋行业发展分析 

 第一节 2010年全球制鞋行业分析 



 一、2010年全球制鞋行业回顾 

 二、2010年全球制鞋行业环境 

 三、2010年全球鞋业产销分析 

 四、2010年全球鞋业流行趋势 

 第二节 2011年全球制鞋行业分析 

 一、2011年全球鞋业需求分析 

 二、2011年欧美鞋业需求分析 

 三、2011年全球鞋业产销分析 

 四、2011年中外制鞋行业对比 

 第三节 主要国家地区制鞋行业分析 

 一、2010-2011年美国制鞋行业分析 

 二、2010-2011年欧洲制鞋行业分析 

 三、2010-2011年日本制鞋行业分析 

 四、2010-2011年韩国制鞋行业分析 

 五、2010-2011年越南制鞋行业分析 

 六、2010-2011年其他国家制鞋行业分析 

 

 第三章 我国制鞋行业发展现状 

 第一节 我国制鞋行业发展现状 

 一、我国制鞋行业发展现状 

 二、我国鞋业市场特点分析 

 三、我国制鞋设计现状分析 

 第二节 全国制鞋市场分析 

 一、2010年全国鞋业市场规模分析 

 二、2011年全国鞋业市场变化趋势 

 第三节 鞋业市场需求分析 

 一、2010年鞋业市场销量分析 

 二、2011年鞋业市场销量预测 

 第四节 鞋业市场价格分析 

 一、鞋业市场价格影响因素 

 二、2010年鞋业市场价格走势 

 三、2011年鞋业市场价格走势 



 第五节 2010-2011年制鞋行业发展分析 

 一、2010-2011年制鞋业产销存运行分析 

 二、2010-2011年制鞋行业利润情况分析 

 三、2010-2011年制鞋行业发展周期分析 

 四、2011-2015年制鞋行业发展机遇分析 

 五、2011-2015年制鞋行业利润增速预测 

 第六节 对中国鞋业市场的分析及思考 

 一、鞋业市场特点 

 二、鞋业市场分析 

 三、鞋业市场变化的方向 

 四、中国制鞋产业发展的新思路 

 五、对中国制鞋产业发展的思考 

 

 第四章 制鞋行业经济运行分析 

 第一节 2010-2011年制鞋产量分析 

 一、2010年鞋产品产量分析 

 二、2011年鞋产品产量分析 

 第二节 2010-2011年制鞋行业主要经济指标分析 

 一、销售收入前十家企业分析 

 二、2010年制鞋行业主要经济指标分析 

 三、2011年制鞋行业主要经济指标分析 

 第三节 2010-2011年我国制鞋行业绩效分析 

 一、2010-2011年行业产销情况 

 二、2010-2011年行业规模情况 

 三、2010-2011年行业盈利能力 

 四、2010-2011年行业经营发展能力 

 五、2010-2011年行业偿债能力分析 

 

 第五章 金融危机对中国制鞋业影响分析 

 第一节 金融危机对中国制鞋业影响 

 一、金融危机对中国制鞋业冲击分析 

 二、金融危机对中国鞋产业基地影响 



 三、金融危机下中国鞋企发展状况 

 第二节 金融危机对品牌鞋企影响分析 

 一、金融危机中品牌鞋企发展状况 

 二、金融危机对鞋业品牌的影响 

 三、金融危机下鞋业品牌营销分析 

 第三节 金融危机下鞋业发展策略 

 一、金融危机下鞋业发展策略 

 二、金融危机下中国鞋业发展方向 

 三、粤港鞋业合作共抗金融危机分析 

 

 第六章 中国鞋业市场消费分析 

 第一节 中国制鞋消费者收入分析 

 一、中国人口、人民生活分析 

 二、2010-2011年消费者收入水平 

 三、2011年消费者信心指数分析 

 第二节 鞋业消费市场状况分析 

 一、鞋业行业消费特点 

 二、鞋业消费者分析 

 三、鞋业消费结构分析 

 四、鞋业消费的市场变化 

 五、鞋业市场的消费方向 

 第三节 鞋业市场消费需求分析 

 一、鞋业市场的消费需求变化 

 二、鞋业行业的需求分析 

 三、2011年鞋业品牌市场消费需求分析 

 

 第七章 鞋业细分市场发展分析 

 第一节 胶鞋 

 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 



 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 第二节 运动鞋 

 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 

 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 第三节 皮鞋 

 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 

 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 第四节 童鞋 

 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 

 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 

 第八章 制鞋行业产业集群发展分析 

 第一节 广东制鞋产业的发展状况 

 一、2010年广东制鞋行业分化情况 

 二、2010年广东鞋企销售情况分析 

 三、2010年广州鞋业市场竞争状况 

 四、2010年深圳制鞋业竞争状况 

 五、2011年深圳海关助鞋企政策分析 

 第二节 晋江制鞋产业的发展状况 

 一、晋江制鞋产业应对金融危机分析 

 二、晋江鞋企准备上市情况分析 

 三、电子商务对晋江制鞋产业发展影响 

 四、晋江运动鞋产业创新情况分析 



 五、2011年晋江运动鞋企开拓国内市场分析 

 第三节 温州制鞋产业的发展分析 

 一、金融危机对温州市鞋业影响及对策 

 二、2011年温州鞋业对俄出口分析 

 三、2011年温州市鞋业退税额调整情况 

 四、2011年温州鞋企发展展望 

 第四节 泉州制鞋产业的发展分析 

 一、2010年泉州鞋业产值分析 

 二、金融危机对泉州鞋业影响分析 

 三、2010-2012年泉州鞋企外贸内销分析 

 四、泉州鞋企并购整合分析 

 五、泉州鞋业产业集聚情况分析 

 六、2011年泉州运动鞋产业设计能力 

 第五节 其他区域制鞋产业的发展分析 

 一、2010-2011年成都制鞋产业发展现状 

 二、2010-2011年四川制鞋产业发展现状 

 三、2010-2011年福建制鞋产业发展现状 

 

 第九章 鞋业区域市场发展分析 

 第一节 北京 

 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 

 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 第二节 上海 

 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 

 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 第三节 沈阳 



 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 

 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 第四节 长春 

 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 

 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 第五节 成都 

 一、2010-2011年行业发展现状分析 

 二、2010-2011年市场需求情况分析 

 三、2010-2011年市场规模情况分析 

 四、2010-2011年行业竞争格局分析 

 五、2011-2015年行业发展趋势分析 

 

 第十章 制鞋行业竞争格局分析 

 第一节 行业竞争结构分析 

 一、现有企业间竞争 

 二、潜在进入者分析 

 三、替代品威胁分析 

 四、供应商议价能力 

 五、客户议价能力 

 第二节 行业集中度分析 

 一、市场集中度分析 

 二、企业集中度分析 

 三、区域集中度分析 

 第三节 中国制鞋行业竞争格局综述 

 一、2010年制鞋行业集中度 

 二、2010年制鞋行业竞争程度 



 三、2010年制鞋企业与品牌数量 

 四、2010年制鞋行业竞争格局分析 

 第四节 2010-2011年制鞋行业竞争格局分析 

 一、2010-2011年国内外制鞋竞争分析 

 二、2010-2011年我国制鞋市场竞争分析 

 三、2010-2011年我国制鞋市场集中度分析 

 四、2011-2015年国内主要制鞋企业动向 

 五、2011年国内制鞋拟在建项目分析 

 

 第十一章 制鞋企业竞争策略分析 

 第一节 制鞋市场竞争策略分析 

 一、2011年制鞋市场增长潜力分析 

 二、2011年制鞋主要潜力品种分析 

 三、现有制鞋产品竞争策略分析 

 四、潜力制鞋品种竞争策略选择 

 五、典型企业产品竞争策略分析 

 第二节 制鞋企业竞争策略分析 

 一、金融危机对制鞋行业竞争格局的影响 

 二、金融危机后制鞋行业竞争格局的变化 

 三、2011-2015年我国制鞋市场竞争趋势 

 四、2011-2015年制鞋行业竞争格局展望 

 五、2011-2015年制鞋行业竞争策略分析 

 六、2011-2015年制鞋企业竞争策略分析 

 

 第十二章 制鞋产业经营和营销策略分析 

 第一节 运动鞋企业营销策略 

 一、品牌运动鞋库存处理策略 

 二、运动鞋企恶搞营销模式分析 

 三、运动品牌鞋企营销新模式分析 

 四、品牌运动鞋企定位营销分析 

 第二节 童鞋企业经营策略 

 一、童鞋品牌突破战略分析 



 二、国内童鞋市场经营模式分析 

 三、童鞋品牌运营模式问题分析 

 第三节 鞋企品牌营销策略 

 一、鞋企品牌营销分析 

 二、品牌鞋企网络整合营销策略 

 三、我国代理品牌鞋企转向经营策略 

 四、中国制鞋业转轨技术品牌型策略 

 五、品牌鞋企营销策略弊端分析 

 第四节 鞋企应对金融危机营销策略 

 一、中国制鞋业内销策略分析 

 二、2011年鞋业营销战略规划 

 三、中国鞋企应对金融危机营销策略 

 四、中国鞋企应对金融危机差异化营销 

 第五节 鞋企经营策略分析 

 一、鞋企后奥运营销策略分析 

 二、鞋业营销策略分析 

 三、鞋业连锁专卖经营策略分析 

 四、中国鞋企经营模式分析 

 

 第十三章 制鞋重点企业竞争分析 

 第一节 青岛双星股份有限公司 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 第二节 奥康集团有限公司 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 第三节 安踏体育用品有限公司 

 一、企业概况 



 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 第四节 康奈集团有限公司 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 第五节 威海金猴集团有限责任公司 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 第六节 青岛亨达集团 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 第七节 红蜻蜓集团温州鞋业有限公司 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 第八节 石狮富贵鸟集团 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 第九节 李宁有限公司 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 



 四、2011-2015年发展战略 

 第十节 百丽国际控股有限公司 

 一、企业概况 

 二、竞争优势分析 

 三、2010-2011年经营状况 

 四、2011-2015年发展战略 

 

 第十四章 制鞋行业发展趋势分析 

 第一节 我国制鞋行业前景与机遇分析 

 一、我国制鞋行业发展前景 

 二、我国制鞋发展机遇分析 

 三、2011年制鞋的发展机遇分析 

 第二节 2011-2015年中国制鞋市场趋势分析 

 一、2010-2011年制鞋市场趋势总结 

 二、2011-2015年制鞋发展趋势分析 

 三、2011-2015年制鞋市场发展空间 

 四、2011-2015年制鞋产业政策趋向 

 五、2011-2015年制鞋技术革新趋势 

 六、2011-2015年制鞋价格走势分析 

 七、2011-2015年国际环境对行业的影响 

 

 第十五章 未来制鞋行业发展预测 

 第一节 未来制鞋需求与消费预测 

 一、2011-2015年制鞋产品消费预测 

 二、2011-2015年制鞋市场规模预测 

 三、2011-2015年制鞋行业总产值预测 

 四、2011-2015年制鞋行业销售收入预测 

 五、2011-2015年制鞋行业总资产预测 

 第二节 2011-2015年中国制鞋行业供需预测 

 一、2010-2015年中国制鞋供给预测 

 二、2011-2015年中国制鞋产量预测 
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